
SEGÉDLET 5

Tematikus hétvégék tervezése

Miért működik a tematikus hétvége?

A nyá ri fő szezonon kívü li idő szakban a
kereslet természete megva� ltozik.

Míg a nyá ri fő szezonban a vendég sokszor
eleve utazni akar, é s ehhez keres helyszínt,
addig szezonon kívü l az utazás nem magától
értetődő döntés. Ilyenkor a vendég nem azt
mérlegeli, hogy hová  menjen, hanem azt, hogy
elinduljon-e egyá ltala�n.

Ezért jelenik meg a feje�ben a kulcske�rde�s:

„Miért induljak	el	pont	most?”

Ha erre nincs konkré t, kö nnyen é rthető
vá lasz, akkor a dö ntés jellemző en
elhalasztó dik.

A tematikus hé tvége ezt a helyzetet fordítja
meg azzal, hogy okot ad	az	utazásra.

1.

Nem á ltalános „pihenést” kíná l, hanem egy
adott idő ponthoz kö tö tt, egyértelmű  é lményt.
Ez segít a vendégnek abban, hogy a „majd
egyszer” helyett konkré t hé tvégében
gondolkodjon.

Konkrét döntési okot ad

Á ltalános ajánlatokná l kö nnyen az á r vá lik a fő
ö sszehasonlítá si szemponttá . Tematikus
hé tvégéné l viszont az é lmény kerü l elő té rbe,
amit nem kö nnyű  ö sszehasonlítani - é s ezért
kevésbe�  va� lik a� rke�rde�sse� .

Nem árversenyre épül

A nyá ri fő szezonon kívü l nagyobb a dö ntési
bizonytalanság („jó  lesz-e az idő ?”, „mit fogunk
csiná lni?”). Egy jó l felépített tematika ezt elő re
megvá laszolja: a vendég lá tja a programot, az
é lme�nyt, a keretet.

Csökkenti a bizonytalanságot

A dá tum kulcsszerepet kap. Nem egy „bá rmikor
elé rhető ” ajánlatró l van szó , hanem egy
konkré t alkalomró l. Ez természetes sü rgetést
hoz lé tre: ha kimarad, legkö zelebb má r nem
ugyanaz az é lme�ny lesz.

Időhöz köti a keresletet
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Hogyan gondolkodj tematikában? 
A tematikus hé tvége nem csak attó l mű kö dik, hogy 
„jó  ö tlet”, hanem attó l is, hogy kö vetkezetesen fel van
építve. Egy jó l mű kö dő  ajánlat mindig há rom alapvető
elem ö sszehangola� sa�bo� l a� ll:

A kiinduló pont nem a program, hanem a vendég. 
A „mindenkinek szó l” típusú  ajánlatok jellemző en
nem elég erő sek, mert nem tudnak konkré t
probléma� ra vagy ige�nyre reaga� lni.

É rdemes ve�giggondolni:
kik é rkeznek jellemzo� en hozza�d
kik azok, akiket be tudná l me�g vonzani

A célcsoport nem demográfiai adat, hanem
helyzet és	motiváció.

1. Célcsoport (KI jön?)

Tipikus példák:

pá rok → feltö ltő dés, kö zö s
idő , e� lme�ny
bará ti tá rsaságok → kö zö s
program, aktivitá s
céges csapatok → szervezett,
strukturá lt egyu� ttle� t

Ez a tematikus hé tvége legfontosabb eleme.
Nem a szá llá s, nem az é tkezés, é s nem is a
programlista - hanem az az é lmény, amit a vendég
fejben elő re el tud ke�pzelni.

A jól működő tematika mindig egyértelmű
élményt kínál.

A vendég nem azt mérlegeli, hogy „mi van benne a
csomagban”, hanem azt, hogy milyen lesz ott
lenni.

2. Központi élmény (MIT él át?)

Tipikus példák:

tanul valamit (pl. fő zés,
kézmu� ves teve�kenyse�g)
kikapcsol (wellness, természet,
lelassulá s)
részt vesz egy eseményben
(fesztivá l, ko� zo� sse�gi program)
felfedez valamit (helyi
kü lo� nlegesse�g, te� rse�g)
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Tipikus példák:

kapcsoló dik valamilyen
szezoná lis jelenséghez  (pl.
szü ret, ő szi természet,
adventi idő szak)
tudatosan cé loz gyengébb
idő szakokat (pl. „januá ri
feltö ltő dés”, „novemberi
lelassulá s”)

Hagyomány Részvétel

3.

A dá tum nem technikai paramé ter, hanem a
tematika része A nyá ri fő szezonon kívü l ez
vá laszolja meg a vende�g ke�rde�se� t:

„miért pont	most?”

Ha ez nem egyértelmű , a dö ntés kö nnyen
elhalasztó dik.

Időzítés (MIKOR történik?)

Példák bevált tematikus hétvégékre
Az alábbi pé ldák má r mű kö dő , bevá lt tematikus hé tvégék logiká já t
mutatják.  Kö zö s bennü k, hogy egy jó l é rthető  é lményre épü lnek,
és vila� gos va� laszt adnak arra: mie�rt e� rdemes most elindulni.

Hagyományélmény hétvége
A vendég nem csak megfigyelő , hanem
résztvevő . A hé tvége egy konkré t hagyományos
tevékenység kö ré  épü l (pl. disznó tor, szü ret,
kenyérsü té s), amelyekbe be is kapcsoló dhat. 
A program gyakran egész napos vagy tö bb
részbő l á lló  é lmény, amelyet kö zö s é tkezés,
beszé lgete�s e� s pihene�s ege�sz��t ki.

A hangsú ly a részvé telen és az autentikus
é lme�nyen van.

Miért működik?

A vendég aktívan részt vesz, nem csak
fogyaszt → mé lyebb e� lme�ny
Erő s ko� zo� sse�gi e� lme�ny → emle�kezetesebb
Jó l kapcsolható  bizonyos idő szakokhoz



Gasztro
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Szezonális alapanyagra
épülő gasztro hétvége
Az adott idő szakban elé rhető , „csú csán lévő ”
alapanyag kö ré  szerveznek teljes hé tvégé t. Ő sszel
ilyen lehet a liba, vad, gomba vagy ú jbor, tavasszal
a friss zö ldségek és fű szernö vények, nyá ron a
gyü mö lcsö k. A hé tvége kö zponti eleme jellemző en
egy vagy tö bb kiemelt é tkezési é lmény (pl.
tematikus vacsora, kó stoló ), amit kisebb
kiegész��to�  programok ero� s��tenek.

A vendég nem egyszerű en é tkezni megy, hanem
egy adott szezon íze� t e� s hangulata� t akarja a� te� lni.

Miért működik?

Az idő zíté s egyértelmű : az adott alapanyag
csak rö vid ideig aktua� lis
Kö nnyen kommuniká lható  („liba hé tvége”,
„vad hé tve�ge”)
Helyi adottságokra e�p��theto�  → autentikusabb

Felnőttbarát hétvége
Szervezett hé tvégék, ahol a szá llá shely
kifejezetten felnő tteknek szó ló , nyugodt
kö rnyezetet kíná l. A kommuniká ció
kö zéppontjában a csend, a zavartalan pihenés
és a lassabb tempó  á ll. A program á ltalában
nem tú lzsú folt: hosszabb wellness idő sá vok,
nyugodt vacsorák, késő i reggeli, esetleg halk
zenei est vagy borkó stolo� .

Miért működik?

Nagyon konkré t, jó l kö rü lhatá rolható
cé lcsoport
Erő s, kimondott igényre reagá l (csend,
gyerekmentesség)
Nem igényel komplex programot → a „nem
tö rte�ne�s” maga az e� lme�ny
Jó l poziciona� lhato�  pre�miumke�nt

Hagyomány



Prémium Wellness

Természet Részvétel
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Lelassulás/ digitális detox napok
Az ilyen ajánlatok a lelassulá s é lményére
épü lnek. Nem a programok számá t nö velik,
hanem épp ellenkező leg: teret adnak a
csendnek, a pihenésnek és az egyszerű bb
tevékenységeknek. Gyakran megjelenik bennü k
a digitá lis detox gondolata is – kevesebb
képernyő , tö bb jelenlé t, tö bb é rtékes idő
kö zo� sen.

Miért működik?

Való s, sokak á ltal megé lt igényre reagá l
(tú lterheltse�g, a� llando�  online jelenle� t)
Nem igényel bonyolult programk��na� latot
Kifejezetten jó l mű kö dik a nyugodtabb,
szezonon kívu� li ido� szakokban
Kö nnyen á tadható  ü zenet („lassulá s”,
„offline hé tve�ge”)

Természeti eseményhez kötve
Az ilyen ajánlatok egy rö vid ideig tartó  természeti
jelenségre épü lnek – virá gzá sra, levé lhullá sra,
színekre, illatokra. A fó kusz nem a programokon
van, hanem azon az é lményen, hogy a vendég pont
akkor van ott, amikor a hely a legszebb arcá t
mutatja. Sé ta a virá gzó  tá jban, fotó zá s, kint tö ltö tt
idő  – egyszerű , de nagyon erő s é lmények. A
vendég nem egy eseményre é rkezik, hanem egy
pillanatra, ami gyorsan elmú lik.

Miért működik?

Erő sen ido� ho� z ko� to� tt, terme�szetes su� rgete�st ad
Lá tványos, „megmutatható ” é lmény → kö nnyű
kommuniká cio�
Nem igényel o� sszetett programk��na� latot
„Ha most nem jö ssz, lemaradsz” t��pusu�  e� lme�ny
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