Tematikus hétvégék tervezése

SEGEDLET 5

Miért miikodik a tematikus hétvége?

A nyari fé6szezonon kivili id6szakban a
kereslet természete megvaltozik.

Mig a nyari f6szezonban a vendég sokszor
eleve utazni akar, és ehhez keres helyszint,
addig szezonon kiviil az utazas nem magatol
értetd6doé dontés. llyenkor a vendég nem azt
mérlegeli, hogy hovd menjen, hanem azt, hogy
elinduljon-e egyaltalan.

Ezért jelenik meg a fejében a kulcskérdés:
»,Miért induljak el pont most?”

Ha erre nincs konkrét, kdnnyen érthetd
valasz, akkor a dontés jellemzéen
elhalasztédik.

A tematikus hétvége ezt a helyzetet forditja
meg azzal, hogy okot ad az utazasra.
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e Konkrét dontési okot ad

Nem altaldnos ,pihenést” kindl, hanem egy
adott id6éponthoz kotott, egyértelmi élményt.
Ez segit a vendégnek abban, hogy a ,,majd
egyszer” helyett konkrét hétvégében
gondolkodjon.

e Nem arversenyre épiil

Altalanos ajanlatoknal kénnyen az ar valik a f6
0sszehasonlitasi szempontta. Tematikus
hétvégénél viszont az élmény kertl el6térbe,
amit nem konnyii 6sszehasonlitani - és ezért
kevésbé valik arkérdéssé.

e Csokkenti a bizonytalansagot

A nyari fé6szezonon kiviil nagyobb a dontési
bizonytalansag (,,j6 lesz-e az id6?”, ,mit fogunk
csindlni?”). Egy jol felépitett tematika ezt el6re
megvalaszolja: a vendég latja a programot, az
élményt, a keretet.

e Id6hoz koti a keresletet

A datum kulcsszerepet kap. Nem egy ,barmikor
elérhetd” ajanlatrél van sz6, hanem egy
konkrét alkalomrol. Ez természetes siirgetést
hoz létre: ha kimarad, legk6zelebb mar nem
ugyanaz az élmény lesz.
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Hogyan gondolkodj tematikaban?

A tematikus hétvége nem csak attél miikodik, hogy
,jO otlet”, hanem att6l is, hogy kovetkezetesen fel van
épitve. Egy j6l m(ik6dd ajanlat mindig hdrom alapvetd
elem 6sszehangoldsabol all:

° Célcsoport (K1 jén?)

A kiindul6pont nem a program, hanem a vendég.
A ,mindenkinek szol” tipusu ajanlatok jellemzéen
nem elég erések, mert nem tudnak konkrét
problémara vagy igényre reagalni.

Erdemes végiggondolni:
» kik érkeznek jellemz6en hozzad
« kik azok, akiket be tudnal még vonzani

A célcsoport nem demografiai adat, hanem
helyzet és motivacio.

° Kézponti élmény (MIT él at?)

Ez a tematikus hétvége legfontosabb eleme.

Nem a szallas, nem az étkezés, és nem is a
programlista - hanem az az élmény, amit a vendég
fejben el6re el tud képzelni.

A jol miikod o6 tematika mindig egyértelmii
élményt kinal.

A vendég nem azt mérlegeli, hogy ,mi van benne a
csomagban”, hanem azt, hogy milyen lesz ott
lenni.
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Tipikus példak:

o parok — feltoltédés, kozos
id6, élmény
» barati tarsasagok — kozos
program, aktivitas
» céges csapatok — szervezett,
strukturalt egyiittlét
_/

/

Tipikus példak:

» tanul valamit (pl. f6zés,
kézm{ives tevékenység)

» kikapcsol (wellness, természet,
lelassulas)

» résztvesz egy eseményben
(fesztival, kozosségi program)

« felfedez valamit (helyi
kiilonlegesség, térség)
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° Idézités (MIKOR térténik?)

A datum nem technikai paraméter, hanem a / . L
. . s en - Tipikus példak:

tematika része A nyari f6szezonon kiviil ez

valaszolja meg a vendég kérdését:

» kapcsolddik valamilyen
szezonalis jelenséghez (pl.
sziiret, 6szi természet,
adventi id6szak)

» tudatosan céloz gyengébb
idészakokat (pl. ,januari
feltolt6dés”, ,novemberi
lelassulas”)

- J

»miért pont most?”

Ha ez nem egyértelmii, a dontés konnyen
elhalasztodik.

Példak bevalt tematikus hétvégékre

Az alabbi példak mar miik6do, bevalt tematikus hétvégék logikajat
mutatjak. K6zos benntik, hogy egy jol érthet6 élményre épiilnek,
és vilagos valaszt adnak arra: miért érdemes most elindulni.

Hagyomanyélmeény hétvége

A vendég nem csak megfigyeld, hanem
résztvevd. A hétvége egy konkrét hagyomanyos
tevékenység koré épiil (pl. disznoétor, sziiret,
kenyérsiités), amelyekbe be is kapcsolédhat.

A program gyakran egész napos vagy tobb
részbol allé élmény, amelyet k6zos étkezés,
beszélgetés és pihenés egészit ki.

A hangsuly a részvételen és az autentikus
élményen van.

Miért miikodik?

o Avendég aktivan részt vesz, nem csak
fogyaszt — mélyebb élmény

o Erés kozosségi élmény — emlékezetesebb

 Jol kapcsolhato bizonyos id6szakokhoz

Hagyomany Részvétel
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Szezondlis alapanyagra
épulé gasztro hétvége

Az adott id6szakban elérhetd, ,csicsan 1évo”
alapanyag kéré szerveznek teljes hétvégét. Osszel
ilyen lehet a liba, vad, gomba vagy tjbor, tavasszal
a friss zoldségek és fliszernévények, nyaron a
gylimolcsok. A hétvége kozponti eleme jellemzben
egy vagy tobb kiemelt étkezési élmény (pl.
tematikus vacsora, kdstolo), amit kisebb
kiegészitd programok erdsitenek.

A vendég nem egyszeriien étkezni megy, hanem
egy adott szezon izét és hangulatat akarja atélni.

Hagyoman .z Ly ey
- L Y Miért mikodik?

» Az iddzités egyértelmii: az adott alapanyag
csak rovid ideig aktualis

» Konnyen kommunikalhat6 (,liba hétvége”,
»vad hétvége”)

» Helyi adottsagokra épitheté — autentikusabb

Feln6ttbarat hétvége

Szervezett hétvégék, ahol a szallashely
kifejezetten feln6tteknek sz619, nyugodt
kornyezetet kinal. A kommunikacié
kozéppontjaban a csend, a zavartalan pihenés
és a lassabb temp6 all. A program altaldban
nem tulzsufolt: hosszabb wellness id6savok,
nyugodt vacsorak, késoi reggeli, esetleg halk
zenei est vagy borkostolo.

Miért miikodik?

» Nagyon konkrét, jol koriilhatarolhaté
célcsoport

» Erdés, kimondott igényre reagal (csend,
gyerekmentesség)

Prémium

» Nem igényel komplex programot = a ,nem
torténés” maga az élmény
e J0l pozicionalhat6 prémiumként
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Részvétel

Természeti eseményhez kétve

Az ilyen ajanlatok egy rovid ideig tart6 természeti
jelenségre épiilnek - viragzasra, levélhullasra,
szinekre, illatokra. A fékusz nem a programokon
van, hanem azon az élményen, hogy a vendég pont
akkor van ott, amikor a hely a legszebb arcat
mutatja. Séta a viragzo tajban, fotdzas, kint toltott
id6 - egyszer(i, de nagyon erds élmények. A
vendég nem egy eseményre érkezik, hanem egy
pillanatra, ami gyorsan elmulik.

Miért miikodik?

e Er6sen id6hoz kotott, természetes siirgetést ad

» Latvanyos, ,megmutathat6” élmény — konnyi
kommunikacié

» Nem igényel 0sszetett programkinalatot

« ,Ha most nem jossz, lemaradsz” tipust élmény

Lelassulds/ digitalis detox napok

Az ilyen ajanlatok a lelassulas élményére
épiilnek. Nem a programok szamat novelik,
hanem épp ellenkez6leg: teret adnak a
csendnek, a pihenésnek és az egyszeriibb
tevékenységeknek. Gyakran megjelenik benniik
a digitalis detox gondolata is - kevesebb
képernyd, tobb jelenlét, tobb értékes id6

kozosen.

Miért mikodik?

» Val6s, sokak altal megélt igényre reagal
(tulterheltség, allandé online jelenlét)

» Nem igényel bonyolult programkinalatot

 Kifejezetten jol miikddik a nyugodtabb,
szezonon kiviili id6szakokban

» Konnyen atadhato tizenet (,lassulas”,

,offline hétvége”)
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	A tematikus hétvége nem csak attól működik, hogy  „jó ötlet”, hanem attól is, hogy következetesen fel van építve. Egy jól működő ajánlat mindig három alapvető elem összehangolásából áll:

	Célcsoport (KI jön?)
	A kiindulópont nem a program, hanem a vendég.  A „mindenkinek szól” típusú ajánlatok jellemzően nem elég erősek, mert nem tudnak konkrét problémára vagy igényre reagálni.
	Érdemes végiggondolni:
	kik érkeznek jellemzően hozzád
	kik azok, akiket be tudnál még vonzani
	A célcsoport nem demográfiai adat, hanem helyzet és motiváció.
	Tipikus példák:
	párok → feltöltődés, közös idő, élmény
	baráti társaságok → közös program, aktivitás
	céges csapatok → szervezett, strukturált együttlét


	Központi élmény (MIT él át?)
	Ez a tematikus hétvége legfontosabb eleme. Nem a szállás, nem az étkezés, és nem is a programlista - hanem az az élmény, amit a vendég fejben előre el tud képzelni.
	A jól működő tematika mindig egyértelmű élményt kínál.
	A vendég nem azt mérlegeli, hogy „mi van benne a csomagban”, hanem azt, hogy milyen lesz ott lenni.

	Tipikus példák:
	tanul valamit (pl. főzés, kézműves tevékenység)
	kikapcsol (wellness, természet, lelassulás)
	részt vesz egy eseményben (fesztivál, közösségi program)
	felfedez valamit (helyi különlegesség, térség)
	2.
	3.



	Időzítés (MIKOR történik?)
	A dátum nem technikai paraméter, hanem a tematika része A nyári főszezonon kívül ez válaszolja meg a vendég kérdését:
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	Az ilyen ajánlatok a lelassulás élményére épülnek. Nem a programok számát növelik, hanem épp ellenkezőleg: teret adnak a csendnek, a pihenésnek és az egyszerűbb tevékenységeknek. Gyakran megjelenik bennük a digitális detox gondolata is – kevesebb képernyő, több jelenlét, több értékes idő közösen.
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